IAUSZEICHNUNG

Strahlende Gewinner: v.I. Gerhard Bolte
und Tobias Grau (Augustinum Service
GmbH), Karin Tischner und Stefan
Burghart (Allianz).
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Die Preistrager

® Kategorie Business Eigenregie:
Allianz Deutschland AG, Miinchen,
fiir die Aktion ,Eat Green”

® Kategorie Business Fremdregie:
S.Bar, Stuttgart, fiir die Aktion zum
Welternahrungstag ,Schmecke, wie
die Welt is(s)t”

® Kategorie Care: Augustinium
Service GmbH, Miinchen, mit der
Aktionsidee ,Erndhrungstag”
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Pradikat kreativ

Zum vierten Mal wurde der Marketingpreis ,Beste Aktion des Jahres” verliehen. In Hamburg

wurde drei Aktionskonzepte von einer Fachjury pramiert. Die Preisverleihung gehdrt zum festen
Bestandteil des Deutschen Kongresses fiir Gemeinschaftsverpflegung.
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hewinneris..., so hieff esauch die-

ses Jahr wieder. Mit dem Bran-
chenpreis werden jihrlich bis zu fiunf
Aktionen entsprechend der wachsen-
den Bedeutung von Erlebnismanage-
ment fiir den Gast gewiirdigt. In die-
sem Jahr fand die Jury drei Peistriger
auszeichnungswiirdig,
® Sieger in der Kategorie ,Business
Eigenregic® wurde die Allianz
Deurtschland AG, Miinchen, mit der
Aktion ,Eat Green®. Das Team wollte
»den griinen Faden in der blauen
Welt“ in seiner Gesamtheit vorstellen
und Bewusstsein wecken, wie die Gis-
tezum nachhalcigen Umgang mit Res-
sourcen beitragen kénnen. Die Akti-
on traf den Nerv internationaler Gis-
tezielgruppen. Und das miteinemver-
schwindend kleinen Budget in Héhe
von rund 700 Euro fiir Werbung und
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Wareneinsatzkosten wie an anderen
Tagen auch.

® In der Kategorie ,,Business Fremd-
regie” machte die 5.Bar GmbH, Sturt-
gart, das Rennen: ,,Schmecke, wie die
Welt is(s)t!“ lautete ihre Aktion zum
Welternzhrungstag, Die Idee der Ak-
tionswoche war eine kulinarische
Weltreise mit exotischen, gcsundcn
und vegetarischen Getichten aus fer-
nen Landern. Die Challenge war, im
Dialog mit den Gisten Neues zu ent-
decken und Gewiirze im Rahmen ei-
nes Geschmacks- und Gewiirzpar-
cours zu erraten, plus Gewinnspiel.

® Alsdriteer (gleichberechtigter) Sie-
gerim Bunde gewann in der Kategorie
»Care” erneut die Augustinum Ser-
vice GmbH, Miinchen, die Auszeich-
nung. Grundidee war, mit cinem Er-
nihrungstag der zunchmenden Ver-

unsicherung der Bewochner durch
Nachrichten und Medien zu begeg-
nen. Uber die Vermittlung neutraler
Informationen zur tiglichen Ernih-
rung vermittelten die Initiatoren Si-
cherheit im Umgang mit dem tigli-
chen Essen oder Sonderkostformen.
Die Preise iiberreichten die Juroren
Jiirgen Benad, Geschiftsfithrer Deho-
ga Bundesverband, und Prof. Dr.
Torsten Oldcrog, Akad Pinnebcrg.
Zur Jury gehérten auch Ralf Hergel,
langjahriger Leiter der SRE Siemens
Restaurant Services, und Burkart
Schmid, Chefredakteur gv-praxis, der
die Preisverleihung moderierte.
Stifterin der Auszeichnung sind die
Hamburg Messe und Congress
GmbH und die dfv Mediengruppe
mit der Wirtschaftsfachzeitschrift
gv-praxis.
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Mehr Gesundheit
und Fitness fiir Sier

JETZT VORMERKEN
NACHSTER AKTIONSTAG!

Wir laden Sie am 16, Okt 8

ganz herzlich zum Aktionstag ein.
Informieren Sie sich wieder zum

Thema Erndhrung und Gesundheit.
Unsere Experten stehen Ihnen fur

>

AKTION 2013
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Um die Welt schmecken

Zum Welternahrungstag schickte der Stuttgarter Caterer S.Bar die Mitarbeiter von Vector

Informatik auf eine kulinarische Weltreise und lieR die Gaste Gewlirze raten.

und um den Welternihrungstag

am 16. Oktober 2013 wollte das
Team von S.Bar seine Giste beim
Stuttgarter  Software-Unternechmen
Vector fiir das Thema Ernahrung sen-
sibilisieren. Dabei sollte der Blick der
Giste weit iiber den Tellerrand des ei-

Kulinarische Weltreise

Aktionszeitraum 14. bis 16. Oktober 2013

Idee Im Dialog mit Gasten Neues ent-
decken und Gewlirze erraten

Vorbereitungszeit 4 bis 6 Wochen
Aktionshudget 10.000€
Wareneinsatz 2,00 € bis 2,50 €

Verkaufszahlen 600 pro Tag > 33 % Anteil der

insgesamt verkauften Meniis
Bestes Aktionsgericht Weizentortilla mit Gemiise und
Schafskase gefiillt (240 mal)
Bewertung Steigerung der Mitarbeiterzufrie-

denheit
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genen - selbstverstindlich moglichst
gesunden — Essens gelenkt werden.
Die Herausforderung war, in Dialog
mitden Gistenzu treten. Dasgeschah
zum Beispiel mit dem groficn Gewiir-
ze-Raten in der Mittagspause. Die
Giste waren aufgefordert, dic Gewiir-
ze¢ aus dem tiglich angebotenen exo-
tisch-vegetarischen Aktionsessen he-
rauszuschmecken. Auf dem Speisen-
plan standen beispielsweise ,,Maniok-
piiree mit asiatischem Gemiise aus der
Pfanne® und ,Burritos gefiillt mit
Kidneybohnen und Schafskise”. Dass
Gewiirze nicht nur dem Essen den be-
sonderen Pep verleihen, sondern auch
gut fiir Herz und Immunsystem sind,
wurde mit der als ,,Cantine Foodlet-
ter” gestalteten Tablettunterlage
kommuniziert. Uber die spezielle
Wirkungeinzelner Gewiirze von Anis
bis Zimt wurde in einem separaten
Flyer

aufgeklire.  Alltagstaugliche

Tipps, wie jeder Einzelne — beim Es-
sen, im Haushalt und unterwegs —
zum Klimaschutz beitragen kann, gab
esineinemweiteren Flyer. Hierwurde
beispielsweise die Frage beantwortet,
wie viel Geld gespart werden kann,
wenn vorwiegend pflanzliche Lebens-
mitzel gegessen werden. Einen zusitz-
lichen Bogen zur Welt spannte ein
Gewinnspiel zum Gewiirzparcours
vor dem Betriebsrestaurant. Hier galt
es, die Ursprungslinder zu nennen,
aus denen Gewiirze wie Kurkuma
oder Schwarzkiimmel stammen. Als
Belohnung lockte ein Gewiirze-Ge-
schenkser. Die Besucher der Vector
~CANtine“ konnten wihrend der
Aktionswoche nicht nur die Welt
schmecken. Fiir ihre ganz personliche
Beratung hatten die beiden Ernih-
rungs- und Fitness-Expertinnen der
S.Bar, die durch die Aktionswoche
fiihrten, cinen Tagextra eingeplant. sz



